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Ilcalciatore brasilianoDiego(nella foto) passeràalla Juventus. Al
trasferimentomancanosolo idettagli. Al WerderBrema vanno25
milionieal giocatore,autore ieriseradi un golnella semifinaledi
CoppaUefacontro l’Amburgo,3,5milioni all’annoperquattroanni.

Daniele Lepido
MILANO

Più completezza sui dati
diascoltoradiofonici,conl’an-
no nuovo rilevabili fino a un
mese anziché per una sola set-
timana. Con questo obiettivo:
facilitare la pianificazione de-
gli investitori pubblicitari in
un momento di crisi.

Audiradio investe 3,5 milioni
di euro e potenzia i suoi sistemi
di rilevazione del pubblico af-
fiancando un panel rappresen-
tativo della popolazione italia-
naalla tradizionale indagine te-
lefonica.Lanuovasezionedella
ricercachefornisceperleradio
iscritte i dati di ascolto nei 7, 14,
21 e 28 giorni, si articola in due
rilevazioni di 3mila casi ciascu-
na nei due semestri e prevede
ancheun’elaborazionecumula-
ta nella seconda parte dell’an-
no. Ognuno dei 3mila panelisti
è stato infatti dotato di veri e
propri "diari" per monitorare
l’ascolto della radio, giorno do-
po giorno, per un intero mese e
in tutto sono stati indagati più
di8 milioni di quartid’ora.

Editori-concorrenti seduti
quindi a uno stesso tavolo per
trasmettere il messaggio che
con il 2009 il mondo radiofoni-
co è monitorato in modo molto
piùpuntualee trasparente eso-
prattutto su un periodo di tem-
pochesiestendealmese.

Ed eccoli i dati del bimestre
gennaio-febbraio, che non so-
no confrontabili con quelli del
periodo precedente perché è
cambiata la metodologia di
computo: quasi 38,5 milioni di
ascoltatoritotalinelgiornome-
dio, con Radiouno in testa alla
classifica,seguitadaquattropri-
vate (Rtl 102.5, Rds, Radio De-
ejay e Radio 105), Radiodue
(senzapiù Fiorello) in sestapo-
sizione e Radio 24 a chiudere la
top ten davanti a Radiotre. In
particolare Radio 24, l’emitten-
tedelGruppo24Orecheharag-
giunto sul mese i sei milioni di
ascoltatori, vanta un dato in
controtendenza: la raccolta
pubblicitaria nei primi tre mesi
del 2009 ha registrato un incre-
mento dei ricavi del 5,1%, con-
tro una flessione del mercato
parial22,4percento.Laquattor-
diciradiocheaderisconoalnuo-
vo sistema di rilevazione rag-
giungono quindi, nelle quattro
settimane, oltre l’85% della po-
polazione italiana.

«Da oggi – fanno sapere da
Audiradio–leaziendechepub-
blicizzanoinradioipropripro-
dotti, con campagne che spes-
so durano più di due settima-
ne, hanno la possibilità di valu-
tare con precisione le audien-
ce raggiunte».

daniele.lepido@ilsole24ore.com
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Calciomercato
IN VENDITA DA OGGI

Emittenti

Totale
ascoltatori

Gm. Ieri

Rai Radio 1 6.284
Rtl 102.5 5.188
Rds 100%
Grandi Successi 5.115

Radio Deejay 5.037
Radio 105 4.628
Rai Radio 2 3.937
Radio Italia 3.709
Radio Kiss Kiss 2.083
Radio R101 1.965
Radio 24 -
Il Sole 24 Ore 1.901

Rai Radio 3 1.899
Virgin Radio 1.643
Rmc Radio
Montecarlo 1.503

Radio Capital 1.441
m2o 1.303
Radio
Margherita
Musica Italiana

888

Rita Fatiguso
MILANO

Eccole lì, le acrobate. In
quelgrancircocheèlavitaquo-
tidianasonomammeomogli,si-
curamente manager con curri-
cula di tutto rispetto. Oppure
tutte e tre le cose insieme, il che
esprimeilmassimogradodidif-
ficoltà, come nelle scalate dei
free climbers.

Erano oltre duecento le don-
ne-acrobatechevoglionoconta-
re di più e che ieri alle Stelline
hanno animato il primo incon-
tro della neonata associazione
Valore D, Donne al Vertice per
l’Azienda di Domani. L’evento
era un pò la prova del fuoco per
un’iniziativa nata in soli sei me-
si con il committment di grandi
aziende (testimoniato in un vi-
deo dai vertici) tra cui AstraZe-
neca, Coop, Enel, Fiat, General
Electric, Johnson & Johnson,
Ikea, IntesaSanPaolo, Luxotti-
ca, McKinsey&Company, Mi-
crosoft, Standard&Poors, Uni-
Credit Group, Vodafone, che
hannno deciso di condividere
esperienze e competenze a so-

stegnodei talenti femminili.
Se le donne manager del

networkdiaziendesonoduemi-
la, la presenza di 200 donne in
sala è più che rispettabile. Il fat-
to è, lo rivela una ricerca com-
missionata da Valore D, che ap-
pena il 4% delle donne dirigenti
haaccessoallestanzedeibotto-
ni,etuttociòmentrel’occupabi-
lità femminile è a livelli da fon-
doclassificaeuropea.

Intervento di apertura di Li-
via Pomodoro, oggi presidente
del tribunale di Milano, ma già
negli anni ottanta capo di gabi-
netto del ministro della Giusti-
zia,conuncambiodiscalettale-
gato ai ritmi di lavoro, per lei
oredelmattinosono,ovviamen-
te,quellepiùintense.«Nonchie-
detemiricette,vidicochelamia

nominasuscitògrandeimbaraz-
zo – ha raccontato – dagli uscie-
ri ai centralinisti, non sapevano
cheappellativodarmi.Cercaidi
sdrammatizzare dicendo loro:
chiamatemi pure eminenza!
Credoperòche oggi ilveropro-
blemasia l’educazionedituttial
sensodellaresponsabilità».

Da oltre un decennio Simona
Scarpaleggia, che di Valore D è
animae riferimento e presiden-
te, cerca di tenere insieme con
successo tre figli, marito, la car-
riera in Ikea Italia (nel 2008 la
svolta, lasciava Milano, era re-
sponsabile HR, per aprire un
nuovo centro a Roma) e l’impe-
gnoper il futuro delledonne.

Netta la chiamata a lavorare
dentro e fuori il fronte azienda-
le. «Certo, il 70% delle donne
censite nel campione non ha fi-
gli – osserva Simona – e questo
non ci conforta per il futuro di
tutti». Intanto, tra le duecento
presentic’eranoparecchiefutu-
re mamme, anche loro pronte a
partecipare all’intensissimo
programmadi ValoreD.
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IlbrasilianoDiegoallaJuventus

Media. L’Autorità verificherà il rispetto dei tetti nella gestione dei canali da parte di un unico soggetto

Agcom indaga sulla tv digitale
Si ipotizza il superamento della quota del 20% da parte di Mediaset

Fonte: dati Audiradio

Marco Mele
L’Agcom ha aperto

un’istruttoria sul calcolo dei ca-
nali digitali e il rispetto della
quota del 20% per soggetto. È
questo l’unico limite antitrust
della legge Gasparri, a parte il
Sic, il sistemaintegratodelleco-
municazioni. Fissa un tetto del
20% al numero dei programmi
controllati (digitali e/o analogi-
ci) da uno stesso soggetto. Me-
diaset,secondoalcunestime,sa-

rebbe al di là del tetto mentre la
Raièaldi sotto,manonpuòcre-
scerepiù di tanto.

Si tratta di un limite che l’Au-
torità per le garanzie nelle co-
municazioni non ha mai verifi-
cato, salvo una pronuncia dopo
una diffida di Centro Europa 7.
È vero, peraltro, che si tratta di
un tetto "mobile". Se uno o più
programmi escono dal mercato
o vengono lanciati ex-novo,
cambia il totale da cui calcolare
il 20 per cento.

L’Agcom ha aperto l’istrutto-
ria prima di ricevere anche un
esposto dall’associazioneAltro-
consumo.L’obiettivoècapireco-
meapplicareunaleggechevain-
terpretata a fronte di una realtà
in evoluzione. Sarebbe stata più
attuabile una norma che avesse
posto un limite alle reti o, me-
glio, alla capacità trasmissiva.
Edèquantochiesenel2003l’allo-
rapresidentedell’Antitrust,Giu-
seppeTesauro.IlParlamentode-
ciseper il tettoaiprogrammi.

Vi sono questioni da chiarire,
quali l’inclusioneomeno,nelto-
tale dei programmi, dei canali
detti "+1". Sono quelli che tra-
smettono, un’ora dopo, gli stes-
sicontenutidiunaltrocanale.O
come l’inclusione o meno della
pay-per-view. Un altro proble-
ma aperto riguarda i program-
mi trasmessi sulla tv mobile in
standard Dvb-h. Vanno conteg-
giati?Sì,masolosetrasmessian-
che su altre piattaforme, ha det-
to finora l’Agcom.

In occasione delle audizioni
degli operatori davanti
all’Agcom sono stati presentati
i primi calcoli sul tetto ai pro-
grammi. La metodologia scelta
è fondamentale. In attesa dei
chiarimenti interpretativi
dell’Agcom, da questo calcolo,
ad esempio, sono stati esclusi i
canali "test" di Rai, Mediaset e

Telecom Italia Media. Così co-
me non sono stati calcolati i ca-
nali "+1"diMediasetPremiume
quellidipay-per-view(laDiret-
ta Calcio di Mediaset e Dahlia
Calcio). Sono stati calcolati co-
meunprogrammaicanalidiffu-
si sia inanalogicosia indigitale;
allostessomodoancheLa7,dif-
fusa due volte in digitale. Va
esclusadalcomputoRai4: laGa-
sparri loprevedepericanali tra-
smessi, esclusivamente in digi-
tale, nel multiplex di servizio
pubblico della Rai.

Secondo tale rilevazione, fat-
taaRomail4maggiodiquest’an-
no, Mediaset avrebbe 14 canali
su42nazionalicomplessivi,pari
al 33,3%. I 14 canali sono: Canale
5, Italia 1, Rete 4, Boing, Iris, Me-
diashopping, Joy, Mya, Steel,
Premium Cinema, Studio Uni-
versal, Premium Calcio 24, Mo-
to Gp-Premium e Hiro-Pre-
mium. Obiezione possibile: Stu-
dioUniversaleSteel,purvendu-
ti con la carta Mediaset Pre-
mium, non sono da attribuire al
gruppo.LaquotaMediasetscen-
de, allora, al 28%. Sono esclusi
da tale calcolo trentuno canali
tra quelli trasmessi nella data
dellarilevazione.Diquesti 13so-
no di Mediaset. La Rai invece è
all’interno del limite del 20%,
conottocanali su42.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

L’OBIETTIVO
Saranno elaborate
strategie mirate
peraumentare
il livello decisionale
edirigenziale al femminile

Dati non confrontabili con
quelli degli anni precedenti.
Totale ascoltatori radio nel
giorno medio di ieri = 38.453

Si chiama Vela la nuova
collana del Sole 24 Ore, frutto
di una partnership con White
Star, casa editrice che negli ul-
timiannisièimpostanelsetto-
redei librifotograficiededica-
ti alla natura.

La collana Vela è composta
da sei libri di grande formato:
nei primi due (in edicola oggi
e venerdì prossimo, 13 mag-
gio, a 14,90 euro oltre al prez-
zo del quotidiano), In barca a
vela intorno al mondo, Elisa-
bettaEördegheCarloAuriem-
ma hanno raccolto le 80 tappe
più affascinanti toccate in
vent’anni di navigazione, che
compongono un’ideale circu-
mnavigazione del globo. Ve-
nerdì 22 e 29 maggio saranno
in edicola i volumi dedicati
agli yacht da regata, mentre
gli ultimi due libri, in vendita
il 5 e 12 giugno, si occuperanno
esclusivamente di grandi ve-
lieri. La collana è pensata per
chi già conosce e ama la barca
a vela, ma anche per chi voglia
avvicinarsi a questa attività,
che è molto più di uno sport.
Aspetticompetitiviaparte,an-
darepermareoper lagoinbar-
ca a vela permette di immer-
gersi nella natura e scoprire
ogni volta qualcosa di nuovo.

Il 2009 e il 2010 saranno anni
importanti per la vela: nelle
prossime settimane si dovreb-

be sapere – dopo mesi di batta-
glie legali invececheinacqua –
con quali regole e barche si di-
sputerà la prossima Coppa
America, il più antico trofeo
sportivoalmondo.Etraglisviz-
zeri di Alinghi, detentori della
Coppa, e gli sfidanti di Bmw-
Oracle potrebbe spuntare una
barcaitaliana:mercoledìilcon-
sorzio lombardo Green Comm
(sivedaIlSole24Orediieri)ha
presentato il progetto di parte-
cipazioneall’America’sCup.

Entrainoltrenelvivoinque-
stigiornilastagionedellerega-
te:oggiaPortofinoinizialapri-
ma edizione del Portofino Ro-
lex Trophy, una nuova regata
cheloYachtClubItalianoeRo-
lex dedicano alle barche che
hanno fatto la storia della vela
mondiale.Ospited’onoredella
regata è la goletta Orion, barca
centenaria lunga 39,55 metri e
con una superficie velica di
1.023 metri quadrati. Realizza-
ta per i reali di Spagna, nel cor-
so della sua lunga vita ha cam-
biatomoltevoltenomeearma-
tori. Tra le altre barche che
hanno accolto l’invito di Rolex
e dello Yacht Club Italiano ci
sonotrebarchedi12metri,staz-
za internazionale, su cui si di-
sputava la Coppa America ne-
gli annidel dopoguerra.

G.Cr.
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In edicola. Il primo volume della collana del Sole 24 Ore

Sei libri per scoprire
il mondo della vela

Le prossime uscite
Venerdì13maggio,saràin

edicolailsecondovolumediIn
barcaavelaintornoalmondodi
ElisabettaEördegheCarlo
Auriemma(nellafoto,la
copertinadelprimovolume,in
venditadaoggia14,90euro
oltrealprezzodelquotidiano).

Neidueprimilibridella
collanaVelasonoraccoltele
esperienzefattedaidueautoriin
vent’annidinavigazioneintuttii
maridelmondo,ordinatein80
tappe

Venerdì22e29maggio
uscirannoinveceiduevolumidi
Yachtdaregata.LacollanaVela
delSole24Ore-WhiteStarsi
completeràconiduevolumi
dedicatiaiGrandivelieri, in
edicolavenerdì5e12giugno

Nuovo sistema di rilevazione degli ascolti radiofonici

Audiradio, arrivano i «panel»

LO SCENARIO
Glioperatori chiedono
che i risultati dell’istruttoria
possano consentire
dichiarire le ambiguità
della legge Gasparri

Pari opportunità. Prima iniziativa di quattordici società

«Valore D» oltre la quota rosa

Radio1incimaagliascolti

Rectangle


